Таргетолог
Характеристики

Виды труда: Просвещение
Проф. направленность: человек - человек, человек - техника
Сферы деятельности: Реклама /Социальные сети
Сферы труда: Компьютерные программы 
Содержание труда
Таргетолог - это специалист, который занимается рекламой в социальных сетях. Он настраивает рекламу так, чтобы она показывалась не всем подряд, а только определенной группе людей - целевой аудитории. Целевая аудитория формируется по профилю в социальных сетях. 
Должен знать
Таргетолог должен знать многое: выбирать площадку под рекламу, отслеживать рекламные кампании, определять коэффицент конверсии по каждому каналу, работать с инструментами автоматического парсинга, владеть веб-аналитикой, знать Excel. 
· Профессионально важные качества
· аналитические способности;

· умение работать в режиме многозадачности и вести несколько проектов одновременно;

· усидчивость;

· креативность;

· умение планировать;
· постоянно учиться и осваивать новые способы ведения рекламных кампаний;
Медицинские противопоказания 

· патология зрения;

· психическое расстройства;

Пути получения профессии
Курсы
Родственные профессии

SMM - менеджер, компьюнити - менеджер, сторисмейкер. 
