SMM-менеджер
Краткое описание
SMM-менеджер - специалист по продвижению товаров, услуг и бренда в социальных сетях. Это человек, который отвечает за ведение аккаунтов компании в Telegram, Инстаграм, «ВКонтакте», «Одноклассниках» и других социальных сетях.
Специфика профессии
Профессия SMM-менеджера, с одной стороны, связана с рекламой и пиаром, а с другой - с IT-сферой. В части продвижения продукта специалист по SMM обычно сотрудничает с рекламным отделом, но у него есть и свои отдельные задачи, связанные с ведением сообществ, аналитикой и взаимодействием с людьми. 
Необходимые качества
Профессиональные: умение работать в режиме многозадачности, широкий кругозор, хорошее знание языка, умение писать, знание графических редакторов, знание Excel. 
Личностные: усидчивость и внимательность, хорошее чувство юмора, эмпатия.
Обязанности
Обязанности SMM-менеджера различаются в зависимости от компании, её масштабов и вида деятельности. Иногда от специалиста требуется только создание контента, а иногда он берёт на себя функции таргетолога и занимается продвижением.
Образование
На SMM-менеджера можно выучиться на онлайн-курсах, это самый быстрый и простой путь. Если вы хотите получить профильное высшее образование и работать в SMM, подойдут такие направления, как реклама, маркетинг, связи с общественностью и журналистика.
Карьера и зарплата
Зарплата SMM-менеджера зависит от нескольких факторов: опыта работы, задач компании, региона, в котором она находится. Если же SMM-менеджер продвигается по карьерной лестнице, например, становится главой отдела или уходит на руководящую позицию уровень заработной платы значительно поменяется.
Родственные профессии

Таргетолог, контент-менеджер, редактор, копирайтер, переводчик; дизайнер в маркетинге.
