Контекстолог


Краткое описание

              Специалист по ведению и анализу контекстной рекламы. Он настраивает рекламу, чтобы показывать ее только тем пользователям сети, которые искали соответствующую информацию и заинтересованы в продукте или услуге.

Специфика профессии

-  сбор и сегментация целевой аудитории, в крупных проектах эту работу выполняет маркетолог;

-  подготовка первичного бюджета на кампанию, прогнозирование и создание сметы для клиента;

- выбор площадок для запуска рекламы, чаще всего контекстолог работает с сервисами Яндекс.Директ и Google Adwords;

-  сбор семантического ядра, удаление минус-слов, подготовка рекламных объявлений;

-   настройка и запуск рекламных кампаний, управление ставками;

- осуществление контроля метрик, формирование отчетов для заказчика и планов по дальнейшему продвижению.
Необходимые качества
            - аналитический склад ума
            - умение работать с большим объемом информации

- грамотная речь и письмо

            - внимательность и усидчивость

- целеустремленность и настойчивость

- умение отстаивать и доказывать свою позицию

- креативность

- желание учиться и развиваться

- коммуникабельность

- быстрое реагирование на меняющиеся обстоятельства

- ответственность 

          Должен уметь настраивать рекламу под целевую аудиторию и эффективно подбирать ключевые слова, вести и анализировать контекстную рекламу. 

Медицинские противопоказания:

          - нарушения зрения,
          - нервные и психические заболевания, 
          - расстройство слуха, судороги и нарушение координации движений. 
Образование

          Контекстологов пока не готовят в вузах, поэтому можно воспользоваться другими способами получить новую профессию:

      - Учиться самостоятельно. Чтобы освоить азы контекстной рекламы, нужно изучить Яндекс Директ - это бесплатно, а в конце курса можно получить сертификат. 

      -  Учиться на онлайн-курсах. Можно освоить профессию специалиста по контекстной рекламе за 4 месяца. Как правило, на таких занятиях теория сочетается с практическими заданиями. Например, на курсе «Трафик-менеджер» студенты учатся запускать кампании под руководством наставников-практиков и на реальных проектах.
Востребованность профессии на рынке труда
    -  В инхаус-команде, то есть в одной компании. В этом случае у контекстолога есть возможность погружаться в тонкости бизнеса, глубоко разбираться в продуктах и создавать почти идеальные рекламные кампании. 

    - В агентстве, которое занимается интернет-маркетингом. Здесь у контекстолога будет в работе несколько проектов из разных сфер. 
Родственные профессии:
           Таргетолог
